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出 版 说 明 

 

 

为更好地服务于业界，尽可能地满足各方面对收听率数据的需要，作为我国

视听率调查行业的领跑者，CSM 媒介研究自 2005 年起，每年编写出版一部《中

国广播收听年鉴》。《中国广播收听年鉴（2020）》是 CSM 媒介研究编写出版的第

十六部广播收听年鉴。 

 

《中国广播收听年鉴（2020）》主要包括以下四部分内容：第一部分：综述。

主要从收听环境、听众特征、听众收听行为、频率竞争格局、节目竞争格局以及

广播广告投放与竞争格局等方面对 2019 年中国广播收听市场进行了全景式描述

与分析。第二部分：专题研究。本部分除了对 2019 年新闻综合、交通、音乐、

文艺、都市生活几个主要频率类型的收听状况进行分析之外，还包括 2019 年 8

个测量仪城市广播听众基本特征及行为分析、私家车广播听众收听行为特点分

析、传统广播情感类节目的突围之路、长三角地区广播一体化发展、广播受众的

全媒体接触行为等进行多维度分析，共同展望用声音连接内容的台网共生的广播

新时代。第三部分：收听数据。这部分是 CSM 媒介研究 2019 年进行收听率调查

各城市网及各省网的收听统计数据，主要内容涉及人均收听时间、全天收听走势、

听众构成和频率竞争状况等。第四部分：附录。主要包括 CSM媒介研究各城市收

听率调查网和各省网的基本情况。 

 

《中国广播收听年鉴（2020）》的出版具有非常重要的现实意义，它为广大

媒介从业人员既可提供有关 2019 年中国广播收听市场的全面分析，又可提供

2019年全国 26个重点城市及 2个省翔实的收听数据，它是媒介从业人员必备的

一本工具书。 
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